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Statement-Shirts aus Essen erobern die Welt

Mit Influencern und Prominenten Millionen erreichen - der Griinder-Tacken fiir
richtig gutes Social Media-Marketing geht an das Essener Fashion-Label LOOKABE

Von Ines Kruse

,Gabbana banana“ oder ,,Dress like
you're already famous“ — nur zwei
von vielen Statements, die man auf
Shirts des Essener Fashionlabels
Lookabe findet. Spriiche-Shirts sind
nichts Neues und finden sich auf je-
der Kirmes. Also was macht die Kla-
motten von Lookabe so besonders?
Es ist die Vermarktung, die Inhabe-
rin Melani Ilic modern und ge-
schickt aufgebaut hat. Sie setzt voll
und ganz auf das Hype-Thema Influ-
encer-Marketing — und das mit gro-
Rem Erfolg.

Lena Gercke und Adriana Lima
sind die beriihmtesten Fansvon Loo-
kabe. Doch wie bringt man Promi-
nente und Blogger dazu, Shirts eines
kleinen Essener Labels zu tragen?
Melanie Ilic hat die Antwort: ,Ich
wusste, in welchem Hotel Adriana
Lima wohnte und habe ihr ein Shirt
von uns auf’s Zimmer legen lassen.“
Und tatséchlich: Das beriihmte Mo-
del trug das Shirt und postete ein
Foto auf ihrem Instagram-Account
mit 11,6 Millionen Followern. Ein-
satz: 34,95 Euro - Outcome: unbe-
zahlbar.

Die Kombination ist perfekt

Auch Frauke Ludowig trédgt in RTL
Exclusiv regelmdRig Statement-
Shirts von Lookabe und erreicht so
iiber die eigentliche Zielgruppe der
Frauen bis 35 Jahre auch die
47+-Generation.

Die Kombination ist perfekt: Die
modebewusste Zielgruppe ldsst sich
nicht von klassischer Werbung lei-
ten, sondern setzt auf Empfehlungen
ihrer Vorbilder.

Die Statements von Lookabe
orientieren sich an der Modewelt
und spielen mit beriihmten Desig-
ner-Namen wie Valentino, Gucci
und Dolce&Gabbana. Auch die
Charaktere der erfolgreichen Fa-
shion-Serie Sex and the City finden
sich auf den T-Shirts, Sweatern und
Hoodies wieder.

Die Kundinnen werden also mit
ihrem Lieblingsthema - Mode - auf
ihren bevorzugten Kanélen - Insta-

LOOKABE

gram, Facebook & Co. - von ihren
Vorbildern - Blogger, Influencer,
Prominente — angesprochen.

Print on Demand

Produziert werden die Statement-
Shirts nur auf Bestellung, so dass es
keine Lagerware gibt. Dieses Print
on Demand-Konzept erlaubt es,
schnell zu reagieren: Wenn ein State-
ment nicht gut ankommt, wird es he-
rausgenommen und durch ein neues
ersetzt. Die Rohware ist Fairtrade,
Bio-zertifiziert und wird umwelt-
freundlich hergestellt. Durch ein in-
telligentes Logistik-System liegt die
Lieferzeit bei etwa sechs Tagen.
Nachfrage gibt es inzwischen
auch von Fashion-Labels. So hat
Chanel Hamburg das Shirt mit dem
Spruch ,,Driving home for Chanel*
allen Mitarbeitern zu Weihnachten
geschenkt. Die Kosmetikmarke
Maybelline hat eine eigene Kollek-
tion mit Spriichen wie ,,I came I saw
I contoured” und fiir Stylight, die
Suchmaschine fiir Mode und De-
sign, gibt es provokative Spriiche wie
,Go sit on a cactus®. Diverse Anfra-
gen von Kaufhausketten, die Looka-
be fest in ihr Programm aufnehmen
mochten, liegen ebenfalls vor.

Welt, wir kommen!

Nur knapp zwei Jahre nach dem
Start ist Lookabe zum Trendsetter
geworden. Mit durchschnittlich 120
Bestellungen téglich erzielt Lookabe
rund 500000 Euro Umsatz im Jahr.
37000 eigene Fans hat das Label auf
Facebook und Instagram, iiber die
Influencer-Accounts erreicht es Mil-
lionen. Auch in Osterreich, den Nie-
derlanden, England und der

Modebewusste Frauen, aber auch
immer mehr Minner, lieben die
Statement-Shirts von Lookabe.
Genau wie das Logo sind auch die
Statements von Lookabe: schlicht
und unaufdringlich - aber auffil-
lig. FOTOS: LOOKABE

Schweiz werden die Shirts getragen.
Der grolle Erfolg durch zahlreiche
Influencer und prominente Models
lasst sogar die Nachfrage in den USA
steigen.

Daher ist das nichste Ziel, eine
eigene Produktion in den USA auf-
zubauen, um den amerikanischen
Markt schnell beliefern zu kénnen.
Dazu sagen wir nur: ,Cheers, Bit-
ches.“
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Die Bildwelt zeigt keine telefonierenden Menschen, sondern die grenzenlose Freiheit der USA.
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Mit Tourisim einfach iliberall online

Grenzenlose Freiheit fiir Smartphone-Nutzer im USA-Urlaub

Von Ines Kruse

Unser Smartphone ist unser standi-
ger Begleiter, egal ob im Alltag oder
im Urlaub. Doch gerade in nicht-EU-
Landern wie den USA kénnen die
Kosten explodieren. Hier setzt Tou-
risim an: mit einem Komplettange-
bot fiir USA-Reisende. Reisezeit an-
geben, Datenvolumen und Freimi-
nuten wihlen, amerikanische SIM-
Karte erhalten, ins eigene Smart-
phone einsetzen und schon ist man
auch im Urlaub Kostengiinstig on-
line. Moglich machen das Fabian

Scholz und Mathias Schroder - der
eine lebt im Ruhrgebiet, der andere
ist in die USA ausgewandert. Diese
Symbiose aus Ehrlichkeit, Toleranz
und Malochertum auf der einen und
Freiheit, Vielfalt und Abenteuer auf
der anderen Seite bilden die Corpo-
rate Identity des Unternehmens.

Die Zielgruppe - technik-affine,
reiselustige Ménner zwischen 25
und 34 Jahren - wird mit einem ein-
fachen Design in warmen Farben an-
gesprochen.

Eigene Icons leiten durch den
simplen Einrichtungsprozess und

erldutern die Tarife. Die Webseite ist
trichterformig gebaut: Vom ersten,
emotionalen Eindruck gelangen
Kunden schnell und einfach iiber die
Produkte und deren Vorteile zum
Abschluss des Vertrags.

Das Ergebnis: Nach vier Jahren
haben sich die Umsitze fast vervier-
facht. Tourisim tummelt sich im
Markt mit Wettbewerbern wie Voda-
fone, 02, Telekom und Lufthansa
und muss sich keinesfalls verste-
cken. Ihr Angebot nutzen sogar gro-
Re Unternehmen wie Coca Cola,
SAP und adidas.

Eine gute Figur fiir Deutschland

CoolPerfect bringt neues Abnehmverfahren nach Deutschland

Von Ines Kruse

Angefangen hat alles mit einem
Steak und einer Flasche Rotwein in
einem Kkleinen mallorquinischen
Restaurant. Bjorn Kasper traf auf
den Inhaber eines schweizer Unter-
nehmens, das #sthetisch-medizini-
sche Produkte herstellt, unter ande-
rem ein Kryolipolyse-Gerit. Dieses
wird dazu genutzt, Fettzellen im
Korper auf Minusgrade herunterzu-
kiihlen und somit abzut6ten. Eine
schonende Alternative zur Fettab-
saugung. Irgendwann entstand die
Idee, Kryolipolyse auch auf dem
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Deutschland erdffnet werden.

deutschen Markt bekannt zu ma-
chen. Bjorn Kasper kaufte sich in
das Unternehmen ein.

Schnell zeigte sich, dass der Ver-
trieb der Gerite an deutsche Arzte
nicht funktionierte. Mitte 2017
musste sich Bjorn Kasper eingeste-
hen, dass er mit der Idee gescheitert
war. Doch der Gedanke, Deutsch-
land schoner und schlanker zu ma-
chen, lieR ihn nicht los. Zusammen
mit seiner Frau Simone Kasper ent-
wickelte er das Konzept eines ganz-
heitlichen Beauty-Angebots: Cool-
Perfect.

Und diesmal funktionierte es. Das

Uber das Franchise-Konzept sollen bis Ende des Jahres 15 CoolPerfect-Studios in

FOTO: COOLPERFECT

CoolPerfect Studio in Essen schrieb
bereits im ersten Jahr schwarze Zah-
len. Das Team berit seine Kunden
rund um das Thema Abnehmen und
Schonheit.

Neben der Kryolipolyse bietet
CoolPerfect auch eine eigens entwi-
ckelte, natiirliche Stoffwechselkur,
mit der gezielt bis zu 12 Prozent des
Korpergewichts verloren werden
kann. Lymphmassage und Stolwel-
lentherapie runden das Angebot ab.
Das modern eingerichtete Studio in
Edelstahl-Optik passt zum Angebot
und zur Zielgruppe: Menschen, in
erster Linie Frauen, aller Altersklas-
sen, die bereit sind, in ein gutes Aus-
sehen zu investieren.

Alle Medien von CoolPerfect fol-
gen dem edlen Erscheinungsbild der
Studios. In Videos wird die Kryolipo-
lyse einfach und anschaulich erklirt.
Zahlreiche Presseverdffentlichun-
gen, ein Facebook-Auftritt und ein
Blog folgten. Es entstand dabei aber
nicht nur das Essener Studio, son-
dern ein ganzheitliches Franchise-
Konzept. In Diisseldorf und auf Mal-
lorca haben Simone und Bj6érn Kas-
per noch eigene CoolPerfect-Stu-
dios, in Monchengladbach, Berlin,
Miinchen und Jena werden gerade
Franchise-Studios umgesetzt.



